
我把品牌變名牌 
-橙果設計董事長蔣友柏 

做品牌後的品牌



蔣友柏 PROFILE 
來自 

影響台海兩岸百年的蔣氏家族 

他不是明星 卻吸引眾人注目 

185公分挺拔身高、深邃俊美輪廓 

經常成為時尚雜誌的封面人物 

甚至是小S口中形容的「天殺的大 
帥哥」 

1978年生 紐約大學金融系肄業



2004年 橙果誕生 

橙果設計創始於2004年, 

初始從室內設計到平面設計在加上工業設計的範疇, 

一路走來在市場上創造無數令人驚訝的驚嘆號 

跨入第四年的橙果設計成功的定位屬於自己的設計方向, 

早到屬於橙果設計獨特的路, 

已成為品牌背後的品牌為目標, 

朝向品牌創造、品牌再造及品牌重新定位…..等一連串完整 
的整合性品牌設計顧問服務作為公司的主要發展方向 

「Brand behind the brands」是橙果設計最終的 

服務信念。 
品牌後的品牌



創意 

『每一個設計後都有一個故事 

-故事為設計創造生命 

每一個故事後面都有一個市場 

-市場位故事擬定方向 

每一個市場後面都有一個品牌 

-品牌為市場介紹趨勢 

每一個品牌後面都有一個設計 

-設計位品牌鞏固地位』



合作夥伴 

Kuro  MP3隨身聽 

捷安特  GIANT 

雷諾（Renault）賽車設計作品 

摩托羅拉 

7­Eleven 

復興航空 

Levi's 

福臨動物醫院 

台灣微軟 

台灣新力索尼 

全家便利商店



傳統產業因為有歷史, 

營運上也都已經步入軌道, 

其實要提升品牌價值一點也不難。 

事實上,我們許多客戶都是這一類的產業







商品設計­茶組  1



商品設計­夢想隨行子母包  2



商品設計­USB手環隨身牒 3



商品設計­展示架1 

耳環架/手鍊展架/戒指展架/項鍊展架 

4



商品設計­愛的圈套 5



商品設計­ 胡椒罐  6



商品設計­KURO MP3 7



商品設計­Levi's 8



商品設計­燈  9



商品設計-腳踏車 10



商品設計-展示架2  11



室內設計~福臨動物醫院  1



室內設計~車  2



室內設計~服飾、鞋店  3



室內設計~化妝品專櫃  4



室內設計~紀念品店  5



室內設計~公司櫃檯  6



室內設計~汽車展  7



室內設計~服飾專櫃  8



室內設計~美術館  9



室內設計~假髮店 10



室內設計~語言中心 11



室內設計~辦公室  12



室內設計~臥室 13



室內設計~客廳 14



室內設計~飯廳 15



室內設計~書房 16



室內設計 17



資料來源 

•  http://tw.myblog.yahoo.com/nis­ 
imagination/ (blog) 

•  http://www.fulinvet.com.tw/ (福臨) 

•  http://www.levi.com.tw/ (Levi's ) 
•  http://www.dem.com.tw/ (橙果)



•  http://www.dem.com.tw/ (橙果)


